	[image: image1.png]Vepaiaceka Acomianis MapkeTunry




	[image: image2.png]



	[image: image3.jpg]






УКРАЇНСЬКО-ЯПОНСЬКИЙ ЦЕНТР

УКРАЇНСЬКА АСОЦІАЦІЯ МАРКЕТИНГУ

ТРЕНІНГ

Стратегія маркетингу в умовах кризи
Запрошуємо Вас взяти участь у дводенному тренінгу на тему «Стратегія маркетингу в умовах кризи».
Тренінг буде проведений 

 25-26 лютого 2010 року в м. Київ
1-2 березня в м. Харків, 

4-5 березня в м. Дніпропетровськ

9-10 березня в м. Львів
Організатори заходу – Українсько-Японський Центр (UAJC), м. Київ, Українська Асоціація Маркетингу.
Ціль тренінгу – надати практичні знання українським підприємцям щодо формування маркетингових стратегій в умовах кризи на основі міжнародного досвіду.

Тренери:
· Пан Тошіо ЯМАМОТО, експерт Японського агентства міжнародного співробітництва (JICA, Японія), старший консультант з фінансової реструктуризації для промислових підприємств Європейського банку реконструкції та розвитку; має 38-річний досвід на керівних посадах маркетолога компанії «Panasonic»;
· Пан Андрій Длигач, провідний експерт Української Асоціації Маркетингу, генеральний директор групи компаній Advanter Group, має 15-річний досвід стратегічного маркетингового планування, створення брендів, виведення компаній на лідерські позиції, кризового управління; більше 300 реалізованих проектів. Автор 6 книг з питань маркетингу та управління бізнесом.

Серед питань, які будуть розглянуті під час тренінгу:  
· Найсучасніші маркетингові ноу-хау для посилення бізнесу під час економічного спаду (приклади з японської, світової і вітчизняної ділової практики); 
· Створення і впровадження нової стратегії для існуючої компанії (приклади з японської, світової і вітчизняної ділової практики); 
· Як обрати маркетингову стратегію у динамічному діловому оточенні (приклади з японської, світової і вітчизняної ділової практики); 
· Як довгострокова маркетингова стратегія може допомогти перетворити нерентабельний бізнес в успішний та конкурентоспроможний (приклади з японської, світової і вітчизняної ділової практики).
Цільова аудиторія – керівники підприємств, керівники відділів маркетингу та менеджери з маркетингу.
Час проведення: 10:00-18:00 (1-ий день), 10:00-16:00 (2-ий день) з перервами на каву.
Мова: англійська з перекладом на російську/українську (послідовний переклад).
Вартість участі: 600 грн . Для представників урядових організацій участь у семінарі безкоштовна.

Для участі в семінарі необхідна попередня реєстрація. Кінцевий термін реєстрації:

Київ  – 18 лютого, Харків – 23 лютого, Дніпропетровськ – 1 березня, Львів – 5 березня.
Детальну інформацію стосовно програми семінару, реєстрації та оплати можна отримати:

· зателефонувавши за номером (044) 456-08-94, (044) 371-62-09, (044) 406-81-66;
· надіславши запит на адресу uma@kneu.kiev.ua (Мар’яна Лилик), business@uajc.ntu-kpi.kiev.ua (Ірина Кіца);
· на сайті www.uajc.com.ua (розділ «Оголошення» Програми з розвитку бізнесу).
Місце проведення тренінгу:

М.Київ, вул.. Мельникова 81, Центр магістерської підготовки КНЕУ.

М. Харків, Національний аерокосмічний університет ім. М.Є.Жуковського «ХАІ», ул. Чкалова, 17

М. Дніпропетровськ, Національний гірничий університет

М. Львів (уточнюється).

Контактні особи - Кіца Ірина, Менеджер Бізнес Програми Українсько-Японського Центру та Мар’яна Лилик, менеджер тренінгових програм Української Асоціації Маркетингу.

Контактні телефони в Харькові: Мельников Сергій 057 758 94 91; 050 303 1957 xai2001@mail.ru
                    Голованова Майя  050 586 03 85; 097 194 62 20golovanova.m.a@mail.ru 

Контактні телефони в Дніпропетровську:

Контактні телефони у Львові: 063 233 9876
Інформація про організаторів:

Українсько-Японський Центр (UAJC) – проект Японського агентства міжнародного співробітництва (JICA), заснований угодою між Україною та Японією від 22 травня 2006 року.
Проект ставить перед собою завдання робити внесок у подальший розвиток української економіки шляхом розвитку людських ресурсів України, а також шляхом поліпшення співпраці між Японією та Україною у сфері зовнішньої торгівлі та бізнесу.

Інформація про Українську Асоціацію Маркетингу – всеукраїнська громадська організація. Основна місія – бути голосом маркетологів України
Стисла довідка про експерта
Японського агентства міжнародного співробітництва (JICA) пана Тошіо ЯМАМОТО
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Пан Тошіо ЯМАМОТО має 38-річний досвід на посаді маркетолога компанії «Panasonic». Отримав освіту в Meiji University (Японія) за спеціальністю «Управління бізнесом». 2006 року заснував власну консалтингову компанію і дотепер працює як консультант з глобального маркетингу та продажів.

Є експертом Японского агентства міжнародного співробітництва (тренінги та практикуми з маркетингу та підприємництва). Працює старшим консультантом з фінансової реструктуризації для промислових підприємств Європейського банку реконструкції та розвитку.
Після закінчення університету 1968 року розпочав кар’єру в компанії «Panasonic». До 2005 року займав різні позиції в офісах компанії в Японії, Саудівській Аравії та Танзанії (Африка):

	1991-2005 - 
	консультант з глобального маркетингу навчального центру компанії «Panasonic». Проводив тренінги для офісів компанії по всьому світу.

	1989-1990 - 
	менеджер з імпортного маркетингу компанії «Panasonic» в Японії. Відповідальний за імпорт, просування та продажі продуктів харчування і алкогольних напоїв на ринок Японії.

	1984-1988 -
	менеджер з маркетингу та продажів компанії «Panasonic» в Саудівській Аравії.

	1983 - 
	менеджер з експортного маркетингу компанії «Panasonic» в Японії. Відповідальний за експорт продукції «Panasonic» до Саудівської Аравії.

	1972-1982 -
	директор з маркетингу компанії «Panasonic»  в Танзанії (Африка). Відповідальний за експорт продукції компанії на ринок Африки.

	1968-1971 -
	спеціаліст з експортного маркетингу компанії «Panasonic» в Японії. Відповідальний за експорт продукції компанії на ринок Африки.


